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Daragh Carvilles schwarze Komddio
wlFamily Plot- G000 antlarvt In seinem
Groflamilion-Alptraum-Szenario eben-
falls die Bigotterie der angeblich so hin-
gebungsvall Religitsen, Vier Genera-
tionen der zerstrittenen Kerr-Familie
treffen sich nach ihrem Tod im Familien-
grab wieder - nur um sich gegenseitig
weiter zu qualen. Die religidse Tante,
in deren Haus alle Familienmitglieder
zusammen lebten, interessiert beim
Eintreffen der jiUngsten Tochter in der
Gruft lediglich die Nachricht von «obens,
dass ihr Grab nicht ordentlich gepflegt
worden sei. Dass die Tochter durch
Selbstmord «six feet under» gelandet
ist, befleckt fur sie hochst argerlich den
Familiennamen.

Daragh Carville stammt aus dem
kleinen protestantischen Ulster-Bezirk
Armagh, in dem das beim Belfast Fes-

o, vargitiorte Clclan gogon die Bom

Alkoholverbol
nach zwanzig Uhr in manchen Pubs. Ihr
besonderer Humor, fir den es ein eige-
nes, nordirisches Wort gibt: »craig»
(beinhaltet Spal, Alkehol, Musik, Tanz,
Gossip und Skandal) bringt die Bel-
faster zusammen — zum Teil an den
schmerziichen Schauplétzen der Ge-
walt selbst, wie dem Crumlin Road
Courthouse -, um Ober sich und jhre
gemeinsame Geschichte zu lachen und
ZU weinen.

«Thig is the place that needs thea-
tre more than anywhere else», sagte der
Ex-Intendant und Autor Tim Loane 2002
in einem Interview mit der Zeitung «The
Irish Times» auf die Frage, warum Bel-
fast Kulturhauptstadt Europas wer-
den solle. Doch auch in dieser Sache
haben wieder die Briten Uber die Iren
gesiegt. Anneli Klostermeier

o und = fast komilsch

Fast wie im richtigen Label

Gibt es ein richtiges Leben im falschen Kostiim? Modedesignerin Lisa D.
prasentiert mit Burgtheaterschauspielerinnen ihre Kollektion Boat People

lles ist heutzutage politisch, sogar

Shoppen. Darl man alles tragen,
was einem gefallt? Oder muss man an
der Wihlkiste auch bedenken, ob flr die
Produktion des schicken Tops in Sweat-
shops geschultet wurde? Ist es unmo-
ralisch, bei H&M einzukaufen, cbwohl
man sich eigentlich teurere Kleidung
ieisten kédnnte? Die in Berlin lebende
Grazer Modedesignerin Elisabeth Prant-
ner alias Lisa D. bietet eine zynische Lo-
sung {lir das Problem an: Ihre Kollektion
Boal People macht es maglich, auf
Schniippchenjagd zu gehen und trotz-
dem viel Geld auszugeben.

Boat People funktioniert so: Man
kauft bei H&M zum Beispiel zwanzig

Babystrampler, packt sie in eine Kiste
und schickt sie an Lisa D.; diese fertigt
aus dem Material dann sin Designerteil
(Preis: 200 bis mehr als 1000 Euro). Wer
bei Boat People schneidern lasst, er-
halt mit einem exklusiven Einzelstick
auch eine mindestens so avancierte
Message geliefert: Konsum als subver-
siver AKt,

Kostiime haben das letzte Wort

Ebenso unkonventionall wie die Kollek-
tion ist auch die Art und Weise, wie sie
an die Frau (es gibt nur Damenteile) ge-
bracht wird, Lisa D., die immer wieder
im Theaterkontext arbeitet, wollte Boat
People nicht auf einer Modemesse, son-

Teresa wﬂlﬂﬁanh und Petra Morzé
prdsentieren Goutures

von «Boat Peofjlex an der Burg
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dern im Burgtheater prasentieren, wo sie
zuletzt bei einem Fest fUr die Nobelpreis-
tragerin Elfriede Jelinek ein kleines «Mo-
destdndchan» inszeniert hatte. Und
was urspringlich als Modenschau in
ungewohnter Umgebung gedacht war,
wurde zu einem der ungewdhnlichsten
Theaterabende der Spielzeit.

Anstelle von professionellen Mo-
dels paradieren im Kasino des Burg-
theaters finf Schauspielerinnen und ein
Schauspieler Uber den Laufsteg, undim
Unterschied zu Models sprechen sie
auch. Der Grazer Dramatiker Johannes
Schrettle hat ithnen Texte in den Mund
gelegt, in denen sie die Situation re-
flektieren: «Es wird zunehmend zum
Preblem, dass die Kostime hier das
letzte Wort haben und nicht wirls

«Boat People - Das Label ist
schdn» ist der merkwlrdige Fall eines
Theaterstlicks, in dessen Zentrum we-
der der Text noch die Schauspieler ste-
hen, sondern die Kostume. Der von Ro-
bert Lehniger inszenierte Abend ist in
der Hauptsache tatsichlich eine Mo-
denschau. Zu einem vom Wiener Elek-
tronikmusiker Woltgang Schlbgl live ge-
nerierten Scundteppich bewegen sich
die Schauspielerinnen durchaus pro-
fessionell Gber den Laufsteg (Lisa D.
hat das «Laufens» mit ihnen einstudiert).
Allein das ist so unterhaltsam, dass man
sich wundert, warum die szenischen
Qualitaten des Catwalk im Theater nicht
Gfter genutzt werden.

Modisch im besten Sinn

In Schrettles Text, an dem der Autor
noch wahrend der Proben gearbeitet

hat, wird das chnedies schon elabo-
rierte Konzept Boat People noch eine
Drehung weiter getrisben. Die Kollek-
tion ist ein ironischer Kommentar zur
globalisierten Modebranche, der Thea-
terabend ist der nicht minder ironische
Kommentar zum Kommentar. Eine
Schauspielerin beschreibt ihren Berut
als Produktionsform («Mit einem Blick,
ainer Geste, einem Wort stelle ich eine
Situation her. Diese Arbeit erledige ich
seit mehreren Jahren zur Zufriedenheit
meiner Zielgruppe»); Nahmaschinen ar-
zeugen hier keine Billigtextilien, son-
dern den Industrial-Sound flr einen
Song: «Das Schiff mit Namen Mehrwert
bringt T-Shirts aus Shanghai.» Die Na-
he zu den Diskurskomodien des Rene
Pollesch («Das sind keine Kostime, das
ist das richtige Leben, das sich auf uns
abbildet») ist nicht zu Ubersenhen, unc
wig in einer zeitgendssischen Elfriede-
Jelinek-Inszenierung kriegt am Ence
auch die «Autorin= ihr Fett ab. Lisa D.
(gespielt von Petra Morze) muss sich von
einem Interviewer (Dietmar Konig) als
«neoliberale Sau» beschimpfen lassen.

Die wirkliche Lisa D, wartet Obri-
gens noch immer auf die erste Boat-
People-Bestellung. Dabei ist das La-
bel kein Fake, zumindeast theoretisch
kénnte man dort wirklich ein Kleid or-
dern. Doch weil in der Praxis niemand
in einem Kontextkunstwerk herumlau-
fen mag, existiert Boat People nur im
Theater. «Es gibt kein richtiges Leben
im falschen Kostiim», heiflt es an die-
sem im besten Sinn modischen Abend
ginmal. Aber: «Nackt sain ist auch kel-
ne Losung.» Wolfgang Kralicek

Theaterbeute 0307 7 1



